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GEDANKEN ZUM
TOURISMUSJAHR 2025

Im Berichtsjahr wurden wichtige Weichen fiir die Zukunft gestellt. Einerseits konnten verschie-
dene fiir den Verein zentrale Vereinbarungen erfolgreich abgeschlossen beziehungsweise
verlangert werden, andererseits wurden die personellen Ressourcen gezielt ausgebaut, um den
kiinftigen Anforderungen gerecht zu werden. Nachfolgend wichtige Themen:

Luzerner Seetal

Auf Grundlage des neuen Tourismusleitbildes und des Tourismusgesetzes erarbeitete Seetal
Tourismus gemeinsam mit den Luzern Landregionen, der Luzern Tourismus AG sowie der
kantonalen Dienststelle fiir Raum und Entwicklung eine neue Leistungsvereinbarung. Diese wurde
von allen Beteiligten genehmigt, Ende 2025 unterzeichnet und trat per 1. Januar 2026 fiir vorerst
drei Jahre in Kraft. Neben bestehenden Schwerpunkten setzt die Vereinbarung verstarkt auf
Nachhaltigkeit, Digitalisierung und die Férderung des Tourismusbewusstseins.

Seetal Tourismus engagierte sich zudem im Innotour-Projekt «<Luzern Nachhaltig (LUNA)» unter der
Leitung der Luzern Tourismus AG, das Ansdtze fiir eine nachhaltige Transformation von
Tourismusregionen entwickelt. Ebenfalls aktiv beteiligt war die Organisation am Projekt
«Agrotourismus als Chance», das gemeinsam mit den Luzerner Tourismusorganisationen und dem
Berufsbildungszentrum Natur und Erndhrung (BBZN) umgesetzt wird.

Aargauer Seetal
Nach der Ablehnung einer tourismuspolitischen Motion im Kanton Aargau wurde unter der Leitung
von Aargau Tourismus ein neues Tourismusleitbild erarbeitet. Seetal Tourismus wirkte gemeinsam

mit weiteren Regionen und der kantonalen Standortforderung daran mit. Ein zentrales Anliegen ist
die Starkung und finanzielle Unterstiitzung der regionalen Tourismusorganisationen. Das Leitbild
befindet sich aktuell in Priifung; die Verabschiedung sowie die Unterzeichnung einer ent-
sprechenden Charta sind flir 2026 vorgesehen.

Kooperationen & Partnerschaften

Im Jahr 2025 liefen drei zentrale Vereinbarungen aus, die erfolgreich verlangert werden konnten:

» Kooperation mit Museum Aargau mit Fokus auf die Weiterentwicklung des Drachentalfestes
(verstarkt nachhaltige Ausrichtung)

» Sponsoringvereinbarung mit der Hypothekarbank Lenzburg (Verlangerung um zwei Jahre)

* Sponsoringvereinbarung mit der SWL Energie AG zur Unterstiitzung der E-Bike-Angebote fiir drei
Jahre

Diese Partnerschaften bilden weiterhin eine wichtige Grundlage fiir die Tatigkeit von Seetal

Tourismus.
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Organisation

Im Berichtsjahr kam es zu einem Wechsel in der
Leitung der Geschaftsstelle: Vera Biichel verliess die
Organisation per Ende April 2025. Ihre Nachfolge trat
Melanie Widmer am 23. April 2025 an.

Zur Bewadltigung zuséatzlicher Aufgaben wurde die
Geschéftsstelle personell verstarkt. Flr administrative
und buchhalterische Aufgaben wurde eine Kooperation
mit IDEE SEETAL vereinbart, wodurch interne Ressour-
cen entlastet und Kosten optimiert werden konnten.

Dank & Ausblick

Seetal Tourismus profitiert weiterhin von der enga-
gierten Unterstlitzung seiner Mitglieder, Partner und
Sponsoren. Diese Zusammenarbeit bildet eine zentrale
Grundlage fiir die erfolgreiche Umsetzung von Projekten
und die kontinuierliche Weiterentwicklung des tourist-
ischen Angebots in der Region.

Ein besonderer Dank gilt den Partnerorganisationen,
insbesondere Luzern Tourismus, den Luzern Land-
regionen, Aargau Tourismus sowie den regionalen
Entwicklungstragern Lebensraum Lenzburg Seetal und
IDEE SEETAL. Ebenso danken wir unseren Sponsoren,
der Hypothekarbank Lenzburg und der SWL Energie AG,
sowie dem langjdhrigen Partner Museum Aargau fiir die
verlassliche Zusammenarbeit.

Ein grosser Dank richtet sich zudem an den Vorstand
und die Mitarbeitenden der Geschaftsstelle. Ihr Engage-
ment und ihre Professionalitdt haben wesentlich dazu
beigetragen, die anstehenden Aufgaben erfolgreich zu
bewaltigen und wichtige Projekte voranzutreiben.

Im Jahr 2026 darf Seetal Tourismus sein 30-jahriges
Bestehen feiern. Dieses besondere Ereignis mochten wir
gemeinsam mit unseren Mitgliedern und Partnern
wirdigen. Die 30. Generalversammlung findet deshalb
auf dem Schiff statt - ein symbolischer Ort, um die
Vielfalt der regionalen Angebote und die kantons-
Ubergreifende Zusammenarbeit zu zelebrieren. Im
operativen Geschéaft wird Seetal Tourismus die lauf-
enden Projekte konsequent weiterfiihren, die Umset-
zung der neuen Leistungsvereinbarung aktiv voran-
treiben und sich weiterhin engagiert fiir eine nach-
haltige sowie zukunftsorientierte Entwicklung des
Tourismus im Seetal einsetzen.

Vi aaud

René Bossard
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MARKETINGAKTIVITATEN &

WEBSITE

MARKETINGAKTIVITATEN

Weekend-Tipp «Schweizer Familie»

Am 15. Mai 2025 erschien in der grossten
Familienzeitschrift der Schweiz, der Schwei-
zer Familie, ein Weekend-Tipp zum Schongi-
land. Im Rahmen einer vierteiligen Serie
prasentierten die Luzern Land Regionen
jeweils einen Freizeittipp. Mit einer Auflage
von rund 100’688 Exemplaren erreichte die
Publikation tGiber 389°000 Leser:innen.

Broschiiren & Karten

Im Jahr 2025 erfolgten Nachdrucke der
beliebten Broschiiren aus der Auflage von
2024, darunter die E-Bike-Karte und der
Wanderverfiihrer. Ergédnzend erschien mit
dem neuen Flyer «Erlebnisse in der Luzerner
Landschaft» ein kompaktes Informations-
angebot, das die vielféltigen Freizeitmog-
lichkeiten in den Luzern Land Regionen
Ubersichtlich zusammenfasst. Eine Vielzahl
von Broschiiren und Karten ist kostenlos bei
der Geschéftsstelle erhaltlich.

Jahreskalender

In Kooperation mit der Hypothekarbank
Lenzburg produzierte Seetal Tourismus den
Jahreskalender 2026. Die 13 stimmungs-
vollen Aufnahmen der Fotografin Valentina
Gallo zeigen die malerischen Landschaften
des Luzerner und Aargauer Seetals und laden
dazu ein, die Region aus neuen Blickwinkeln
zu entdecken.

2fiirl Gutscheinbuch Seetal

Nachdem die erste Auflage des 2fiirl
Gutscheinbuchs zahlreiche positive Riick-
meldungen erhielt und auf grosses Interesse
stiess, wurde das 2fiirl Gutscheinbuch Seetal
2026 verdffentlicht. Das Gutscheinbuch bietet
eine Vielzahl attraktiver 2fiirl-Angebote und
tragt auch im zweiten Jahr dazu bei, die
regionale Gastronomie sowie die Freizeit- und
Kulturangebote wirkungsvoll zu fordern.

Gasteverfiihrer

Die attraktiven Vergilinstigungen sind auf den
Websites von Seetal Tourismus sowie Aarau
Info publiziert. In Kombination mit dem
A-Welle-Gasteticket entsteht ein besonders
reizvolles Angebot, das von den teilnehm-
enden Ubernachtungsbetrieben gerne an ihre
Gaste abgegeben wird. Seit Dezember 2025
wird das A-Welle-Gasteticket digital liber eine
FAIRTIQ-LOsung angeboten, was die Nutzung
flir Gaste noch einfacher und komfortabler
macht.

Weitere Publikationen

Angebote von Leistungstragern aus dem
Seetal wurden in verschiedenen Broschiiren
von Luzern Tourismus integriert, darunter
Freizeit-Erlebnisse, die Velokarte Luzern Land
und der City Guide. Zudem wurde das Seetal
im Routenflihrer der Herzroute und der
Herzschlaufe vorgestellt.

weeksoTire weekaonr

" SAUSEN, STAUNEN

Weekend Tipp in der Schweizer Familie

GUTSCHEINBUCH
2fiirl Gutscheinbuch

neuer Flyer zur LULA
Region
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Drachentalfest 2025 B Stand Clusmért Lezburg 11.12.2025

Partner-Anldsse & Veranstaltungen

Seetal Tourismus organisierte 2025 verschiedene Anlasse fiir Mitglieder und Partner, darunter das
Fruhstiick fir Gastgebende sowie die Generalversammlung. Dariiber hinaus war Seetal Tourismus an
weiteren Veranstaltungen prasent und stellte die Region einem breiten Publikum vor - unter anderem
am Drachentalfest, an der Delegiertenversammlung der IDEE SEETAL sowie am Chlausmart in Lenzburg.

LTAG-Partnertag

Am 8. April 2025 fand der jéhrliche LTAG-Partnertag statt, bei dem Uber 30 touristische Aussteller ihre
neuesten Highlights fiir Tourismusexperten mit direktem Gastekontakt prasentierten. Seetal Tourismus
war gemeinsam mit den Luzerner Landregionen vertreten.

Luzern Land

In Zusammenarbeit mit den Luzern Landregionen (Seetal, Sempachersee, Willisau und UNESCO

Biosphare Entlebuch) wurden folgende Marketingaktivitdten umgesetzt:

« CityGuide: Erlebnisse in der Luzerner Landschaft

» PromoPost-Versand des Flyers «Erlebnisse in der Luzerner Landschaft» mit integrierten Rabattbons
(Seetal: Schloss Heidegg) und eine Out-of-Home-Kampagne im Juni 2025

» Weekend Tipp Schweizer Familie

» BeNeLux Herbst-Kampagne mit «In de Bergen» - Wytske & Peter in de Luzern Regio

» mehrjahriges Projekt «<Agrotourismus als Chance»

Zusatzlich zu den genannten Massnahmen wurden in Zusammenarbeit mit Aargau Tourismus und
Luzern Tourismus weitere Marketingaktivitaten umgesetzt. Diese Liste ist nicht abschliessend und wird
durch zusatzliche Massnahmen erganzt.


https://www.myswitzerland.com/nl-nl/microsites/nl/herfstvakantie-in-zwitserland/wytske-peter-in-luzern-regio/?lid=rn1cla549hsm

Fotos und Reel-Produktion zur Seen-Hopping Kampagne

Fotoshooting & Videodreh

Beat Brechbiihl fotografierte stimmungsvolle Herbstaufnahmen aus dem Seetal sowie ergdnzende
Weihnachtsbilder. Zusatzlich war Seetal Tourismus an der Seen-Hopping Kampagne von Luzern
Tourismus beteiligt, bei der Laila Bosco vielseitige Fotos auf und neben dem See aufnahm. In
Zusammenarbeit mit dem Social-Media-Team von Luzern Tourismus entstand zudem ein Reel zur
Kampagne, das auf den Social-Media-Kanalen verdffentlicht wurde. Alle Bilder stehen den
Partner:innen fiir die Bewerbung der Region zur Verfiigung.


https://www.youtube.com/shorts/MCgUovLBJBE

ONLINE MARKETING

Januarloch-Kalender
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Der Januarloch-Kalender wurde zu einer weiteren Erfolgsgeschichte von Seetal Tourismus und
Sempachersee Tourismus. Mit {iber 52'300 Teilnehmenden Ubertraf die Beteiligung das Vorjahr
deutlich. Die begleitende Medienkampagne, sowohl in Printmedien als auch in sozialen Netzwerken
sorgte fiir grosse Aufmerksamkeit und trug zum Erfolg der Aktion bei.

JANUARLOCH-KALENE

VOM 6. BIS 30. JANUAR 202

Pressespiegel & Blog

Auch im Jahr 2025 war Seetal Tourismus
regelmdssig in den Medien prasent. Zudem
betreibt Luzern Tourismus seit 2019 den Blog
«Geschichten aus dem Herzen der Schweiz». Dort
wurden personliche Erlebnisberichte und Tipps
zu verschiedenen Themen und Angeboten im
Seetal auf blog.luzern.com verdffentlicht.

Newsletter

Im Jahr 2025 versandte Seetal Tourismus
insgesamt acht Newsletter an rund 12'000
Empfanger:innen. Darin wurden aktuelle Neuig-
keiten aus der Region, Veranstaltungen und neue
Angebote von Leistungstrager:innen kommuni-
ziert. Der Newsletter erfreut sich weiterhin
grosser Beliebtheit, was die hohe Offnungsrate
von rund 24% bestatigt.

WEBSITE

Die ausfiihrliche Website zéhlt zu den wich-
tigsten Kommunikationsmitteln von Seetal
Tourismus. Die Startseite wird regelmassig
angepasst, monatlich werden die News aufge-
schaltet und die Angebote unserer Partner
aktualisiert.

Social Media

Regelmdssig wurden touristische Neuigkeiten
und Angebote aus der Region Seetal und
Umgebung Uber die verschiedenen Kanale
(Facebook & Instagram) beworben. Die Kenn-
zahlen fiir das Jahr 2025 sind nachfolgend
aufgefiihrt.

Facebook

« 1’579 Follower

* 91 neue Follower

e 31'316 Inhalts-Aufrufe

* 66 % Frauen | 34 % Ménner

Instagram

e 1’775 Follower

* 292 Neue Follower

e 9’911 Reichweite

* 25'832 Inhalts-Aufrufe

* 64 % Frauen | 36 % Manner
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SITZUNGEN NUTZER NEUE NUTZER SEITENAUFRUFE
2024 2025 +/-
Sitzungen 130725 136'136  +4.14%

Nutzer
Neue Nutzer
Seitenaufrufe

Durchschnittliche
Sitzungsdauer

Zugriffe nach Gerat

Mobile mDesktop mTablet

3%

Meistbesuchte Seiten:

. Januarloch-Kalender

. Startseite

. Seeuferweg Hallwilersee
. Veranstaltungen

. Webcams

. Erleben

. Wandern & Spazieren

. Alpwirtschaft Horben

. Gastekarte Luzern Land
. E-Bike Region Seetal

W oo ~No U WNEF

=
o

w2024 m2025

92'685 73'729 -20.77%
92'025 72'521 -21.19%
248'843 251'514 +1.07%
00:01:00 00:01:08 +13.33%

2024 2025 +-

Mobile 57'368  42'479 - 25.95%
Desktop 33'282  29'226 - 12.19%
Tablet 2'539 1'769 - 30.33%

Geografische Herkunft

Uber 87% der Besucherinnen und Besucher auf
der Website stammen aus der Schweiz, verteilt
auf die folgenden Regionen:

. Zirich
Bern
Bulle
. Luzern
. Thun

GAWN R
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JAHRESRECHNUNG
2025 & BUDGET 2026

Im Jahr 2025 konnte die Region Seetal erneut zahlreiche Gaste aus der Schweiz mit ihrer malerischen
Landschaft und den vielfaltigen Freizeitméoglichkeiten begeistern. Der Vorstand und die Geschéftsstelle
bewaltigen diese Aufgabe jedoch nicht allein - sie ist nur dank der engagierten Mitgliedschaft und der
vertrauensvollen Zusammenarbeit méglich. Der Vorstand schatzt diese Unterstiitzung sehr.

Die Jahresrechnung 2025 weist ein tiberaus erfreuliches Ergebnis aus. Der Mehrertrag von rund

CHF 32’800 ist insbesondere auf den Bereich FoodTrail und Fahrradverleih via Rent a Bike zuriickzufiihren,
aber auch kleinere Mehreinnahmen bei Mitglieder- und Partnerbeitrdgen sowie bei einzelnen Projekten
trugen zum positiven Ergebnis bei. Leicht unter Budget lagen hingegen die Einnahmen aus Logiernachten.

Auf der Aufwandseite resultiert eine Budgetiiberschreitung von rund CHF 22'900. Dies ist vor allem auf
héhere Direktaufwande im Zusammenhang mit dem FoodTrail und dem Fahrradverleih zuriickzufiihren.
Bei verschiedenen anderen Positionen, etwa beim Achtsamkeitstrail, bei der Direktwerbung oder bei
sonstigen touristischen Aktivitdten konnten teilweise Einsparungen erzielt werden.

Der Personalaufwand lag moderat tiber dem Budget. Die Mehrkosten stehen insbesondere im Zusammen-
hang mit der Rekrutierung und Einarbeitung der neuen Leitung Geschéftsstelle sowie zusatzlichen
Aufwendungen im Hinblick auf die neue Kooperation mit IDEE SEETAL. Auch der Betriebsaufwand fiel leicht
hoher aus als geplant und steht im Zusammenhang mit diesen Veranderungen. Trotz der hoheren
Aufwendungen konnte dank der deutlich hoheren Ertrage ein Jahresgewinn von CHF 11°110.35 erzielt
werden. Dieser liegt klar liber dem budgetierten Gewinn von CHF 1'230.60 und zeigt insgesamt eine
erfreuliche Entwicklung der Vereinsaktivitaten im Jahr 2025.

Die neue Leistungsvereinbarung beeinflusst sowohl das Budget 2026 wie auch die daraus definierten
Projekte wesentlich. Fiir das Jahr 2026 rechnet Seetal Tourismus somit mit einem Betriebsertrag von

CHF 312°700. Dieser liegt tiber den Ergebnissen der Vorjahre und ist insbesondere auf geplante Projekte in
den Bereichen Digitalisierung, Nachhaltigkeit und Férderung des Tourismusbewusstsein zuriickzufiihren,
fiir welche entsprechende Beitrdge vorgesehen sind. Der Beitrag des Kantons Luzern zur Basisfinanzierung
ermoglicht es weiterhin, die Marketing- und Kommunikationsaktivitdten konsequent fortzufiihren.

Die Einnahmen aus Mitglieder- und Partnerbeitrdgen sowie der Unterstiitzung durch den Kanton Luzern
bewegen sich weiterhin auf einem stabilen Niveau und bilden die verlassliche Grundlage der Finanzierung.
Nach dem erfolgreichen Jahr 2025 wird auch der FoodTrail mit Fahrradverleih via Rent a Bike erneut als
wichtiger Ertragsposten berticksichtigt. Der Ertrag fiir den Achtsamkeitstrail wurde aufgrund geringerer
Sponsoringeinnahmen tiefer budgetiert.

Gleichzeitig wird auf der Aufwandsseite weiterhin kostenbewusst gearbeitet, da nicht budgetierte
Ausgaben erhebliche Auswirkungen haben konnten. Der Gesamtaufwand ist fiir 2026 mit CHF 309’505
budgetiert. Der hohere Aufwand steht vor allem im Zusammenhang mit der geplanten Umsetzung der
erwahnten Aufgaben aus der Leistungsvereinbarung. Um dies zu bewerkstelligen, ist eine Erhéhung der
Stellenprozente der Geschéftsstelle geplant, was sich im gesamten Personalaufwand niederschlédgt. Unter
Berlicksichtigung aller Positionen wird flir das Jahr 2026 ein Jahresgewinn von CHF 3’195 erwartet. Das
Budget ist bewusst vorsichtig geplant und tragt gleichzeitig der Weiterentwicklung der touristischen
Angebote in der Region Rechnung.

Wir danken lhnen herzlich fiir Ihre Unterstiitzung und freuen uns darauf, weiterhin gemeinsam zur
Attraktivitdt des Seetals beizutragen. Moge das Seetal mit seinen landschaftlichen Schénheiten und
vielfaltigen Angeboten auch kiinftig Gaste und Bevolkerung gleichermassen zum Verweilen einladen.

Karin Zubler,
Vorstandsmitglied Seetal Tourismus



Bilanz per 31.12.2025

Aktiven
FlOssige Mittel

Kaszse
Hypobank NRP 23B.219.305

Forderungen

Forderungen aus Lieferungen und Leistungen

Guthaben Verrechrungssteusr

Aktive Rechnungsabgrenzungen
Total Umlavfvermdgen
Anlagevermigen
Finanzanlagan

Aktien AMRGAL Tourismus AG

Mobile Szchanlagen
Einrichtung Herzschlaufe
Eurceinrichtung, EDW-Anlagen

Total Anlogevermagen

Total Aktiven

Bilanz per 31.12.2025

Passiven

Verbindlichkeiten

Werbindlichkeiten aus Lisferungen und Leistung

Passive Rechnungsabgrenzungen

Total Fremdkapital

Eigenkapital

Jahresgewinmn

Total Eigenkapital

Total Passiven

Wegtreu AG, 3. Februar 2026
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Erfalgsrechnung vemn 01.01.25 bis 31.12.25

Betriabsertrag
Mitgliederbeitrage 5T

Ertrag Logierrcchte/-Abgaken
Ertrag Bund/Kanton/Tourismus
Ertrag Flyer/Kar ten/ Werbung
Ertrag Fartnar BROMCE

Ertrag Partner SILEER

Ertrag Partner GOLD

Ertrag Frajekt Drachental
Ertrag Prajekt Foodbrail £ Fabrroderleib
Ertrag Frajekt LLILL

Ertrag Projekt Achtsarm keitstrail

Direkter Aufwand

Aufeand Herzschlaufe

Aulwand Prajekt Dracheniag
&uferond Foodtrail £ Fahrrodverleib
Auferand Praojeks LULA

Auferand Projekt Acatsambeitstral
Aufeand Kalender/Direkteerbung

Aufeond Touristik + sorstiger

Bruttogewinn |

Personalaufwand

Lohne & Gendlter

Spesen / Reprasentation
AHWSIN/ED SWA Aorgou
Et‘!fll“i(:hl‘! ‘I.I'I(jf?-l.,'ll L‘H"
Urfallversicharung
Krankentaggeldversicherung
Ubriger Personalaufwand

Bruttogewinn Il

Wegtreu AG, 3. Februar 2026
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Erfolgsrechnung vom 01.01.25 bis 31.12.25

Betriebsaufwand

Raurmaufwarnd

Sochversicher ungen, SAtgabien, Geldbren
Varwaltungsaufwars

Markating, Kommunikotion

Betriebsergebnis vor Zinsen und Stevern (EBIT)

Finanz- und libriges Ergebnis
Finanzertrag
Finanzaufwand

Abschreibungen
Abschre burgen Makbile Sochankagen

Johresergebnis vor Steuern

Stewern

Jahresgewinn

Wegtreu AG, 3. Februar 2026
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JAHRESRECHNUNG & BUDGET

Ertrag CHF
BUDGET 2026 Mitgliederbeitrage 22'700.00
Ertrag Logiernachte 9'000.00
Ertrag Kanton/Tourismus 90'000.00
Ertrag Flyer/Karten/Werbung 22'500.00
Ertrag Partner Bronce 14'200.00
Ertrag Partner Silber 11'200.00
Ertrag Partner Gold 14'500.00
Ertrag Drachental 8'600.00
Ertrag Foodtrail/Fahrradverleih 35'000.00
Ertrag LULA 00.00
Digitalisierung 50'000.00
Nachhaltigkeit 20'000.00
Tourismusbewusstsein 10'000.00
Ertrag Achtsamkeitstrail 5'000.00
Aufwand Herzschlaufe 500.00
Aufwand Drachental 8'500.00
Aufwand Foodtrail/Fahrradverleih 30'200.00
Aufwand LULA 00.00
Digitalisierung 30'000.00
Nachhaltigkeit 12'000.00
Tourismusbewusstsein 6'000.00
Aufwand Achsamkeitstrail 2'500.00
Aufwand Kalender/Direktwerbung 22'000.00
Aufwand Touristik & sonstiger 15'000.00
Lohne & Gehalter 126'700.00
Spesen/Reprasentationen 3'500.00
AHV/IV/EO SVA Aarau 7'500.00
Berufliche Vorsorge 2'600.00
Unfallversicherung 250.00
Krankentaggeldversicherung 350.00
Ubriger Personalaufwand 500.00
Raumaufwand 6'425.00
Sachversicherungen, Abgaben 620.00
Verwaltungsaufwand 23'000.00
Marketing/Kommunikation 9'800.00
Finanz- & libriges Ergebnis 1'560.00

Total Aufwand 309'505.00

Jahresgewinn 3'195.00

Seetal Tourismus, 19. Februar 2026



VORSTAND,

GESCHAFTSSTELLE &

MITGLIEDER

Vorstand

Der Vorstand startete mit folgender Beset-
zung ins neue Vereinsjahr und traf sich zu
vier Sitzungen:

« René Bossard, Prasident

 Ueli Haller

« Karin Zubler

* Noel Huwiler

* Adrian Remund

« Jessica Miiller

* Claudia Heger

Dervakante Vorstandssitz konnte anldsslich
der Generalversammlung 2025 wieder be-
setzt. Claudia Heger als Vertreterin des
Luzerner Seetals wurde gewahlt.

Rechnungsrevisorinnen

« Agnese Fanconi

« Daniela Ammeter Bucher bis 29.04.2025
» Joel Kozle ab 29.04.2025

Mitglieder und Partner

Buchhaltung WEGTREU AG
* Thomas Saxer

* Reto Felder

* Michael Liembd

Vertretung in der
Seeuferschutzkommission Hallwilersee
 Ueli Haller

Vertretung strategischer MALTL, Marketingbeirat
Luzern Tourismus AG, Luzern Land
* René Bossard

Vertretung operativer MALTL, Marketingbeirat
Luzern Tourismus AG, Luzern Land
* Melanie Widmer

Projektverantwortlicher NRP-Projekte
* René Bossard

Mitarbeitende Seetal Tourismus

Vera Biichel, Leiterin Geschéftsstelle

bis 30. April 2025

Melanie Widmer, Leiterin Geschaftsstelle

ab 1. Mai 2025

Diana Fry, Marketing & Grafik

bis 31. Dezember 2025

Lisbeth Langenegger, Assistentin Geschaftsstelle
ab 1. September 2025

Die Mitglieder und Partner von Seetal Tourismus bilden ein engagiertes Netzwerk. Dazu gehoren
nicht nur Vertreterinnen und Vertreter klassischer Tourismusbetriebe wie Hotels, Restaurants,
Sehenswiirdigkeiten und Museen, sondern auch langjahrige Partner. Gemeinsam setzen sie sich

fir eine starke Freizeit- und Tourismusregion ein.

Mitgliederbeitrige 2025
Gold-Partner
Silber-Partner
Bronze-Partner
Touristische Mitglieder
Einzelmitglieder/Gonner

CHF 2'000
CHF 1'400
CHF 700
CHF 300
CHF 100

Mitglieder per 31.12.2025

38 Gold-, Silber- und Bronze-Partner
80 einfache Mitglieder

6 Einzelmitglieder

124 Mitglieder total
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NACHHALTIGE ENTWICKLUNG

Nachhaltigkeit ist in der Strategie 2025-2030 von Seetal Tourismus verankert, welche an der
Generalversammlung 2025 von den Mitgliedern bestatigt wurde. Damit bekennt sich Seetal
Tourismus langfristig zu einer verantwortungsvollen Entwicklung, die 6kologische, soziale
und wirtschaftliche Aspekte vereint.

Im Rahmen der Leistungsvereinbarung sowie des Innotour-Projekts «LUNA: Luzern
nachhaltig» engagiert sich Luzern Tourismus gemeinsam mit den regionalen Tourismus-
organisationen, den touristischen Verbanden sowie Leistungstrdgern fiir eine nachhaltige
Entwicklung der Region Luzern-Vierwaldstattersee. Als Projektpartner engagiert sich Seetal
Tourismus insbesondere in Themenbereichen, die fiir den Tagestourismus im Seetal von
grosser Relevanz sind. Bereits umgesetzt wurde die starkere Sichtbarkeit nachhaltiger
Mobilitat: Die Anreise mit dem offentlichen Verkehr wird auf der Website prominenter
dargestellt und beworben. Aktuell liegt der Fokus auf dem Thema Barrierefreiheit. Ziel ist es,
barrierefreie Angebote im Seetal zu erfassen und sichtbar zu machen.

Swisstainable: Engagement fiir nachhaltigen Tourismus

Seetal Tourismus ist seit 2023 Teil des Swisstainable-Programms und tragt seither das
Level | - «committed». Dieses Programm vereint touristische Betriebe und Organi-
sationen mit dem Ziel, nachhaltigen Tourismus in der Schweiz klarer zu positionieren.
Die getroffenen Massnahmen wurden im ersten Reporting aufgefiihrt und erlautert.
Weitere Massnahmen sind dazugekommen und werden schrittweise erarbeitet.

Dariiber hinaus strebt Seetal Tourismus an, auch fiir das Swisstainable-Destinations-
programm das Level | zu erreichen. Im laufenden Jahr beschaftigt sich die Geschaftsstelle
gemeinsam mit dem Vorstand der Motivation der Leistungstrager:innen zum sich daran zu
beteiligen. Ziel ist es, bis Ende 2026 die Anerkennung als Swisstainable Destination zu
erlangen und damit einen wichtigen Meilenstein fiir eine nachhaltige Tourismuszukunft im
Seetal zu setzen. Im Seetal sind derzeit folgende Anzahl touristische Betriebe im
Swisstainable-Programm vertreten:

 Levellll - leading: 2 Betriebe

 Levelll - engaged: 1 Betrieb

¢ Level | - committed: 6 Betriebe

* Im Anmeldeprozess: 2 Betriebe

Die stetig wachsende Beteiligung zeigt das Engagement der regionalen Leistungs-
trager:innen, gemeinsam einen Beitrag zur nachhaltigen Entwicklung des Seetals zu leisten.

Leistungsvereinbarung: Nachhaltigkeit

Im Rahmen der neuen Leistungsvereinbarung verpflichtet sich Seetal Tourismus, Nach-
haltigkeit verstarkt in der Gastekommunikation zu verankern und transparent lber die
eigene Nachhaltigkeitsstrategie zu informieren. Dazu gehort, nachhaltigkeitsrelevante
Inhalte in Broschiiren und weiteren Kommunikationsmitteln sichtbar zu machen sowie,
wo immer moglich, klimaneutral zu drucken.

Geplant ist zudem ein Blogbeitrag liber einen Swisstainable-Betrieb aus dem Seetal, um
spannende Beispiele aus der Region hervorzuheben. Auf den Social-Media-Kandlen wird das
Thema Nachhaltigkeit verstarkt und regelmassig kommuniziert.

Ein besonderes Projekt innerhalb der Leistungsvereinbarung ist die Entwicklung eines
Wimmelbildes zur Region Seetal. Dieses zeigt sowohl korrektes als auch problematisches
Verhalten im Tourismusalltag und soll interaktiv fiir Sensibilisierung sorgen, sowohl im
Bereich Nachhaltigkeit als auch in der allgemeinen Tourismussensibilisierung.



AUSBLICK

Marketingaktivitaten

Die Drucksachen werden rechtzeitig zur Saisoneroffnung erscheinen. Die beliebte Velokarte
«E-Bike fahren im Seetal» sowie der Wanderverfiihrer «Wandern und Spazieren im Seetal»
werden in aktualisierter Form erneut aufgelegt. Auch im Jahr 2026 stehen wieder verschiedene
Events auf der Agenda, darunter das Friihsttick fiir Gastgebende, das Drachentalfest: Natur und
Schloss, die Wandernacht sowie der slowUp Seetal. Seetal Tourismus setzt auch im kommenden
Jahr auf gezielte Marketingmassnahmen in Zusammenarbeit mit Luzern Tourismus, Aargau
Tourismus und den Luzern Landregionen. Zu den wichtigsten Kommunikationskandlen zahlen
weiterhin der regelmassig erscheinende Newsletter, die umfangreiche Website sowie Social
Media, Uber welche die vielfaltigen Angebote der regionalen Leistungstrager wirkungsvoll
beworben werden.

Leistungsvereinbarung: Digitalisierung

Im Bereich Digitalisierung orientiert sich Seetal Tourismus an den Massnahmen von Luzern
Tourismus. Ein zentraler Schwerpunkt liegt dabei auf der Weiterentwicklung des digitalen
Marktplatzes. Gleichzeitig wird die Datenqualitat der Websiteeintrage kontinuierlich gepflegt, um
Gasten jederzeit aktuelle und verlassliche Informationen zu bieten. Fiir 2026+ sind zudem neue
digitale Projekte geplant, darunter die Entwicklung eines Al Local Guides fiir die Website.

Leistungsvereinbarung: Tourismussensibilisierung

Ab 2026 wird Seetal Tourismus Massnahmen zur Tourismussensibilisierung vorantreiben, um die
regionale Bevdlkerung gezielt fiir tourismusrelevante Themen zu gewinnen und das Verstandnis
fir die Anliegen des Tourismus zu starken. Dazu gehort die Beteiligung an Publireportagen in
lokalen Medien flir mehr Sichtbarkeit. Vom 4. bis 6. September 2026 prasentiert sich Seetal
Tourismus zudem gemeinsam mit dem regionalen Entwicklungstrager IDEE SEETAL und deren
Forderverein an der Gewerbeausstellung in Hochdorf. Der gemeinsame Auftritt bietet eine ideale
Plattform, um die Region und ihre Angebote vorzustellen sowie die Themen Nachhaltigkeit und
riicksichtsvolles Verhalten im Freizeit- und Naturraum zu vermitteln.

LULA-Projekt «Agrotourismus als Chance»

Seetal Tourismus wird zusammen mit den Luzern Landregionen das Projekt «Agrotourismus als
Chance» weiter vorantreiben. Ziel ist es, interessierte Betriebe zu unterstiitzen, sei es beim
Einstieg in den Agrotourismus oder bei der Weiterentwicklung bestehender Angebote. Durch
gezielte Begleitung und Vermarktung sollen zusatzliche attraktive Erlebnisse im Seetal ent-
stehen und das regionale Angebot nachhaltig gestarkt werden.

Touristische Signaltafel «Seetal» bei Autobahnausfahrt Buchrain

Gemeinsam mit Luzern Tourismus werden im Kanton Luzern die touristischen Autobahnsignal-
tafeln erneuert und vereinheitlicht. Im Rahmen dieses Projekts erhdlt das Seetal an der Auto-
bahnausfahrt Buchrain eine prominente Sichtbarkeit: Auf beiden Seiten der Ausfahrt wird kiinftig
eine touristische Hinweistafel zum Seetal platziert. Zusatzlich wird der touristische Auftritt der
Luzern Landregionen an der Raststatte Neuenkirch tiberarbeitet und aufgewertet.

Verein, Vorstand & Geschéftsstelle

Der Vorstand bleibt bestandig und zeichnet sich durch eine konstruktive, engagierte und
vertrauensvolle Zusammenarbeit aus. Melanie Widmer arbeitet einmal im Monat in Hochdorf
und ist dadurch fir die Luzerner Mitglieder gut erreichbar. Gleichzeitig pflegt sie einen engen
Austausch mit den regionalen Entwicklungstragern IDEE SEETAL sowie dem Lebensraum
Lenzburg Seetal, was die regionale Vernetzung weiter starkt. Per 1. Mai 2026 erhalt die
Geschaftsstelle wertvolle Verstarkung: Christelle Schmid tibernimmt Aufgaben in den Bereichen
Kommunikation und Gasteservice. Mit ihrer Unterstlitzung konnen sowohl die Kernaufgaben als
auch die zuséatzlichen Aufgaben aus der Leistungsvereinbarung weiter ausgebaut und die
Servicequalitat flir Gaste und Partner verbessert werden.
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